
Designanalyse (Selina) 

Anvendelse: Det er en parfume, og bruges til at tale til ens sanser og evt. Vække minder frem. 

Formen: Parfumerne har det klassiske design til parfumer. Firkantet med bløde linjer – Magnetisk 

låg. Størrelse er henholdsvis 24 ml l 60 ml. 

Ergonomisk: Ikke som sådan, da den har det klassiske udseende. Personer med fysiske problemer 

med arme og/eller hænder kan have svært ved at bruge produktet. 

Materiale: Lavet af tykt glas. Hårdt, men med blødheden i tankerne. Kold men optager hurtigt 

varme. 

Farve: Rød, guld og sort. Den røde er varm, opsigtsvækkende - man skal lægge mærke til den/den 

skal vises frem. | Transparant, lyserød (mærket på toppen af låget) og sort. Den er meget neutral, 

enkel og ikke særlig opsigtsvækkende (en hverdags parfume). 

Kvalitet og forarbejdning: De er maskinlavet. Der er ikke nogen synlige samlinger på glasset og 

virker til at være smeltet sammen, så de har en glat overflade. Dekorationerne på begge parfumer er 

meget simple – ved Giorgio Armani parfumen spiller hele flasken en del af designet. 

Teknologi: Ja de har begge en simple mekanisk funktion (pumpefunktionen). 

Miljø og etik. Ja det kan godt genanvendes, men det er ikke lavet af nedbrydeligt materiale – Der 

skal aktivt gribes ind for at det kan genanvendes (plastik). Giorgio Armani er ejet af L’Oreal group, og 

bruger med stor sandsynlighed uetiske forretningsmetoder(?), som børnearbejde. | Ved David 

Dobrik vides det ikke om der bliver brugt evt. Børnearbejde eller dårlige arbejdsvilkår, men 

sandsynligheden er meget stor. 

Tid: Det tager omkring 2-5 år at producere en parfume eller en serie af parfumer. Selve flaske viser 

at det er et nyere produkt, da designet kendetegner den moderne stil, som hører til det 21-

århunderede - Højst designet i løbet af de seneste par år. 

Vigtigste Funktioner: Praktisk i forhold til formålet, som er at begge parfumer dufter godt, hvilket får 

folk til at købe dem. Den sekundære funktion er Æstetikken, da parfumerne fokuserer meget på 

udseendet af flasker og deres design, da det vil være det første man lægger mærke til, når man ser 

dem i en butik – reelt set vil det være æskerne, men vi har valgt kun at tage udgangspunkt i selve 

parfumeflaskerne. 

Målgrupper:  Målgruppen til parfumen fra Giorgio Armani, vil primært være kvinder mellem 20-49 

år. | Parfumen fra David Dobrik, henvender sig mere til kvinder mellem 30-60, da den er mere 

neutral i både design og duft, og passer bedre til hverdagsbrug og afslappet lejligheder, men stadig 

gerne vil gøre noget ekstra uden at det bliver for meget. 

Produktets funktion:  

• Praktisk: Tydelig og velfungerende – man er ikke i tvivl at det er en parfume 

• Æstetisk: Parfumen (Giorgio Armani) har et sensuelt og et mere intimt design, samt at det 

også giver det en smuk og magtfuld udstråling. | Parfumen (David Dobrik) har et meget 

enkelt og stilrent design, som giver den et neutralt og roligt udtrykt, som også kan virkeligt 

kedeligt, da det ikke drager ens øjne. 
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